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Il progetto

Make IT a Case e una competizione nazionale rivolta a
studenti e studentesse dei corsi universitari di management
triennali e magistrali.

| partecipanti divisi in squadre, devono:

* selezionare un’impresa sul territorio italiano (PMI o start
up);
* raccogliere informazioni desk e field;

* elaborare un case study con delle proposte di innovazione
per incrementare il valore generato.



Perché partecipare come impresa?

Make IT A Case rappresenta una buona occasione per:

“Mettersi in gioco” e sottoporsi allo “sguardo critico” della nuova
generazione, capace di offrire nuove idee e spunti originali per
incrementare il valore generato.

Far conoscere la propria realta al vasto pubblico di giovani che popolano
le aule universitarie.

Diventare protagoniste sui media e social network attraverso le storie
degli studenti e delle studentesse, aumentando la propria visibilita.

Attrarre giovani talenti. Attraverso |la partecipazione al progetto, studenti
e studentesse scopriranno che nel proprio territorio hanno sede PMI
eccellenti che rappresentano anche un importante mercato del lavoro in
cui poter realizzare le proprie ambizioni.

Accedere all’ecosistema di partner del progetto



Il processo di selezione
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insegnamento scegliera i $ livello locale saranno inviati
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Il docente titolare di ciascun Solo i 3 elaborati selezionati a

migliori 3 elaborati della alla segreteria organizzativa
\_Ppropria aula J U della SIMA

J

~~

Tra tutti gli elaborati pervenuti, una giuria
selezionera il miglior elaborato a livello di
sede e tra questi i 5 migliori elaborati a livello
\ nazionale in ciascun semestre y

2

| 5 gruppi selezionati nel | semestre presenteranno i propri elaborati in occasione di un h
evento SIMA-Invitalia che si terra a marzo-aprile 2025

-

| 5 gruppi selezionati nel Il semestre presenteranno i propri elaborati in occasione di
\_ un SIMA-Invitalia che si terra a luglio 2025 )
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Sulla base dei pitch, la giuria proclamera i
3 team Vincitori del | e del Il semestre
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Le imprese italiane al centro di una sﬁda per gli studenti di management

anche nel contesto delle pmi ECONOMIA E FINANZA

Sima, 11 universita e 2000 studenti per Make it a case,
storie di pmi di successo

Sandro Castaldo,presidente Sima: "Far dialogare due mondi, quello dell’'universita e quello delle imprese ancora oggi troppo distanti.
L'iniziativa apre gli studenti al mondo delle pmi in modo che possano scoprire il valore che creano nel nostro paese, per poi applicare i

ottobre 2020 ; iy -
data di lancio modelli teorici appresi in aula.

la Repubblica LASTAMPA

Promuovere il Made in Italy con le
aziende in aula e gli studenti in
azienda

Make IT a case, le
storie di successo
delle aziende italiane
mostrano i tre fattori
chiave del Made in
Icaly

Tradizione, innovazione e sostenibilita: sono le caratteristiche delle
imprese italiane che la competizione "Make IT a Case" della Societa
Italiana di Management vuole riportare al centro del dibattito, nelle
aule universitarie e nelle aziende

di Cristina Lazzati*

#InTendenza La competizione nazionale rivolta agli studenti di management promos
Sima ha analizzato oltre 100 casi studio di piccole e medie imprese italiane evidenzial

elementi fondamentali delle nroduzioni di «iiccesso della Penienlas distintivita <osten
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Le premiazioni della Ill edizione

Premiazione in occasione del
Festival del Management

Universita Bocconi

Tre studenti I'hanno raccontata in un progetto che si & aggiudicato il premio come Miglior caso aziendale

La storia di Ceramiche Nol aIIa Bocconi

di Paole Puletti
CITTA DI CASTELLO
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Competizione

Make IT a Case

I'eccellenza italiana al centro

Dalle lampade di Slamp al gin di Favignana fino agli occhiali
Damiani: ecco i brand vincitori della competizione promossa
da Sima

Lawura Michelini | professore associato di Economia e gestione delle mpresa,
Universith Lumsa e consigliere Sima MAKEm

L ACASE

DAMIANI: FOCUS SULLA
DIFFERENZIAZIONE
DELL'OFFERTA

V

Si tratta di un'sziends italiana o Bolano (Sg) attiva nel mercato deffocchiglens, con un fetturato
mecio di ofire 3,2 mifioni o euro. Demiani offre una vasta gemma di prodatt Made in kaly
innowvativi; un rappo—to qualitaprezzo mols interessante, dato dalle rumerose garaneie sul
mummwdmmgawfm@wmm

sia da cartelil pubblicitan personalzzati. In termini o scete strategiche, Demiani pratica un
pianc difocaizzearions onentato sla dfferermsiamions. Per miglorare uiterommeants il propric
Nicold Gilona, Flavia Dimauro, Marco Femetti e Pietro Licira dalfUiniversita di Pisa, coondingti
dallz docenti Federica Mieri e Antonela Angelini- propongono diverse opziont: poiche Damiani
Cicchial & frai pochi ad avers una inea bamibini, potrebbe sfruttare questa specificita creando
una collaborarzione con un brand poco conosciutn, Oppure, date e molie sponsomzzebon
agf eventi sportivi, si suggensce di lancare unalinea sport, offrendo gil occhisl come premic
& contattando esponent ded settore. Infine, secondo il gnuppo d lavoro Demisni potrebbe:
migiorare il propric stoweb inserendo element disaniiv, quai uno sfondo mobde, @ che
coinvolgenao in prima persona i cliente, per esempic mostrando maggion detiagl della propria
=toria endaie. Viene anche consigiate di appcars promeeioni (scontl stagionali, paccheto
famigiis) per ampliare il volume di vendita e attirare una maggiore clemela.

32 fabbreio | 20770

Laura Michelini
profassore associato Universita
Lumsa e conslighers Sima

Itre 250 casi di imprese italiane -

lsborati da pil di 1.000 studenti

universitar: sono guesti i nume-
ri della seconda edizione di Make It a Ca-
=@, la competizions di Sima Societa italiana
di Management. volta a promuaovere Feccel
lerza delle piccole & medie imprese italis-
ne. Gli studenti, divisi in squadre, si sono sfi-
dati nell'elaborazions dal migior caso arian-
dale, capace di reccontare come unfimpre-
sa crei valore, eviderziando | fattori di suc-
cess0, ma anche proponendo nuove ides
per valorizzare il prodotto o i servizio tipi-
camente italano.
| vincitori di questa edizione sono tre realta
d'impresa che operana in setton completa-
mente dwersi, ma con un denominatore in
comune: catturanc Pessenza della nostra
cultura dove la qualita della materia prima
-qualunque essa sia, tecropolimer o foglie
di mirto- & un'sccurata lavorazions sono al-

la base dell'eccellenza.

LE SFIDE DELLA COMPETIZIONE PER
IL FUTURO

Attraverso questa iniziativa, SIMA si propo-
e tre importanti obiettivi per il futuro. 1| pri-
mao & quello di far spedmentare nuove solu-
zioni di didattica attiva che, olire al conso-
lidamento del sapere teorico. siano in gra-
do di creare coinvolgimento e migliorare le
cosiddette soft skill, come saper lavorare in
squadra o sviluppare la creativita, oggi ca-
rattaristichia maolto richieste dal monda del
lavora.

Il secondo & quells di sersibilzzare gl stu-
denti alla bellezza delle imprese italiane “fa-
candoli uscire' dalle aule universitarie per
far loro scoprire che, nel temitorio dove sono
cresciuti o dove studiano, hanno sede Pmi
straordinarie, che rappresentanc anche u-
o stimolante mercato del lavoro in cui po-
ter realzzare le proprie ambizioni.

Terzo obiettiro & sostenere la ripresa eco-
nomica offrenda ka possibilita alle aziends
di mettersi in gioco e sottoporsi allo sguar-
do critico della nuova generazione, capace
di offrire nuove ides per migliorarsi & inno-
warsi. Ma anche dar loro l'opportunita di rec-
contarsi nells auls universitarie, di divents-
re protagoniste sui social network atiraver-
so le storie degfi studanti in modo da attrar-
re giovani talenti.

“Partecipare al progetto Make IT a Case -fa
sapere Amarelli, aziendavincitrice della pre-
cadents adzions- & stata un'occasions ut-
le per confrontarsi conil mondo dei giovani
& ricavers Nuovi Epunti & proposte rspetin
alle sfide che stiamo affrontando in questo
periodo: come diffondare i valor dal Made
in ftaly, migliorare i processi didigitalzzazic-
ne o sfruttars la presenza sui canali social®.
Dramizni, Gin di Favignana e Slamp sono le
tre aziende vincitrici dellfedizione di Make
IT a Case di questanno. Le relative case
history (presentate nei box di queste pa-
ging) sono state analizzate dagl student,
che hanno anche portato il loro contribu-
to di idee, individuando ulterion opporiuni-
& di crescita par ke imprese. ©

Livveniura Irizis a Favignana (lsde Egadi, nelfeste dd 2019, da unldea dNino
Campoe Thbaut Bazel, due mgaz conmene di 30 ann, eDavide Tedeto, un
favignenese congrands passions perl'agricoltura. Il bro dhisttive &di realzzare
un gncon| profumi dela tera di Favignana. Dinvemo pregarancFimpianio
idraulico, piantano leerbe, camprane dd tameng e un Fattos. Peril lono gin, viene
scaltauna basa London Dry, cul sl aggungono ke migar 6 botanichs endemiche:
dal rosmaring alasserzio, ala verbena Me viene fucd ungin di 41 gradi sacoco e
cmemosa il gné proposto in bottige realirate dal vetral plemontesi, onduls e
came |2 terra soicata dalls mppa liginviens landisto a Favignans evenduto in
esdusiva durante lestate sio sullsols, dvenend il gn pil acquisiaio a Ivdio
locale. I poco tempo comincianc ad amivare ordnida it els e ddlesern
InSicliailging in vendita presso encteche e gosset, ed & scquisable sul sio
eCanmene dakuni grosskt;indtre, i s cominclnds a lavorars aunweb
shop dedcatn Le proposte i imnovazione degll studenti (rene Falcg Mirko
Fragale, Andrea Fumnarol, lara Palumbo, Alberto Ribaudo, Mamo Shagrae
Usama Tangi delfUniversith degl Stud dil Parma, coordinati dalla docente Sabrina
Latus) vannoin due diredont La prina guarda al temiionio, con lobietivo di
valorizzare il legame emozionale conFavignana atiraverso accardl con strutiure
Ehﬂssmsmﬂmm che fimandi ad
un video sullsol diFevignana La seconda éreliva alfeCommencs, attravers
ﬂmﬁmﬁndaﬁiﬁda&ﬂgsl“mm

SLAMP: L’ILLmINAZIONE
Eﬁ ARTIGIANATO

V

Conheadaquarkr a Pomesia, alle portedi Roma, Samp & uriazienda tallanache da ol
Trentami opera nd sstioredelFlluminotscnica decorativa dinemi Le Bmpads Samp
son0 EaizzaE a mang & nascono dala collaborazions con designer & achibettidi fama
nemazonake. InShmpla cum ddl dettagio & esendais in ol s delacatenadel
vare, dila rogettazonedela sngola lampada fnoaliesperienza finale vissuta dal
clente. I valore del fthurato delfazienda ha sficrato gl H milioni df eu, di culll 8% &
rappresenta dalfexpart. Nelottica di acquisie un maggions vantaggiocompetitive,
il gupgo convdto-composio da Matbeo Antinorl, Sivia Scardnni e Alessia Scanone
delUniversita Sapienz diRome, coondnatida Aberto Pastom, i quaits df docents) ha
Consigiian trevie: o svilppo d nuove stategie d comunicaione, il paterdiamentodela
brand idantity rispetto al ssgmentob2e; Fimplementazone deFnemet of ightring (lod).
Inclte, per meglio promucver la brand mage diSBmp viene suggenita anche faperiura
di emporary sore nele pindpali citth kaliane.




Maggiori informazioni su Make IT a Case

Articolo « Con il progetto “Make IT a case”, in gara il miglior
management» Mark-Up

Articolo «Make it a case, gli studenti universitari innovano le
imprese italiane» Vita

Articolo «Make IT a case, le storie di successo delle aziende
italiane mostrano i tre fattori chiave del Made in Italy» La
Repubblica



https://societaitalianamanagement.it/make-it-a-case/
https://www.mark-up.it/con-il-progetto-make-it-a-case-in-gara-il-miglior-management/
https://www.vita.it/make-it-a-case-gli-studenti-universitari-innovano-le-imprese-italiane/
https://www.repubblica.it/economia/rapporti/osserva-italia/trend/2022/06/13/news/made_in_italy_sostenibilita_distintivita_comunita_make_it_a_case-353697936/

